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RISCHI DEL XXISECOLO

I1 broker assicura i pirati, la nuova Isola del Tesoro

di Riccardo Sabbatini

Yambiamenticlimatici, cata-
..4strofi naturali e anche i pi-
ratinel golfodi Aden. Cosile as-
sicurazioni aggiornane il cata-
logo deirischi, conrisultatisor-
prendenti. Joe Plumeri, ceo di

Willis (terzo gruppo di broke-
raggio al mondo) spiega che in
due anni «la pirateria nel golfo
di Aden & divenuta il maggior
problemadel commercio mon-
diale». Quattro anni fa, raccon-
taPlumeri, lapolizza antipirate-
ria fu'accolta con scett1c1smo

Pohzze. Plumeri (W Ll
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INTERVISTA

Jin campo contro il riscl
" Joe Plumeri

«Nel2009 stimiamo che 100 mi-
lioni di dolari di nuovi premi
sono entrati nel mercato per
I'incremento delle coperture,
gran parte dei quali sono stati
pagati per i sinistri».

Intanto, Willis ha avviato,
con il Willis research network,

il maggior progetto mondiale
di collaborazione tra l'indu-
stria assicurativa e 40 universi-
ta e centri di ricerca scientifici.
Epuntasuunapiattaformatele-
matica per aiutare gli operatori
atrovare la coperturamigliore.
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Dalle pohzze sui pirati nuovi premi per 100 milioni

Riccardo Sabbatini )

@z Una sorta di iTunes dei ri-
schi dove il broker alla ricerca
di una copertura assicurativa
pud trovare la compagnia mi-
gliore, quella che ha il maggio-
re «appetito» per quel rischio.
EWillPlacela piattaformatele-

matica messa a punto da Wil-

Iis,il terzo gruppo dibrokerag-
gio assicurativo al mondo, che
oggi viene presentata ufficial-
mente a Milano. 1l progetto ¢
nato propr10 nella penisola
che sara anche il primo paese

dove verrasperimentata.Ibro-.

ker di Willis - un network pre-

sente in12 paesi - potranno co-’

sifornire unabest execution ai
loroclienti entrando in contat-
to diretto, attraverso la piatta-

forma telematica, con l'offerta

fornita dai maggiori pr0v1der
assicurativi al mondo.
Aparlare diwillPlace-un'oc-

casione per fare anche il punto .

sul difficile momento che il set-
tore assicurativo attraversa - ¢
lostesso ceo mondialedel grup-
poJoePhumeri, che vede nel pro-
getto la conferma di un’espres-
sione da lui stesso coniata.
«Dobbiamo- essere "glocal",
mettere a disposizione di una
clientela locale le esperienze
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cheaccumuliamointuttiipaesi.
Se la migliore copértura per un
nostro cliente di Rio & con una
compagnia di Roma, perché
non metterli in contatto?».
Laricercadisoluzioniinnova-
tive sta diventando la via obbli-

gata per un settore, quello assi-
curativo, che sta sperimentan-
doglieffettidellacrisi economi-
ca: Questa esercita una pressio-
ne al ribasso sui premi e la fase
"soft" delmercato- élaprevisio-
nediPlumeri-proseguiraalme-
no fino alla fine del 2010. «Lana-
tura ferocemente competitiva
del nostro business - spiega -
non & mai stata tanto accanita».
Le perdite assicurative au-
mentano ma, a differenza di

cio che normalmente si verifi-

ca, i premi rimangono al palo”

ed i margini degli assicuratori
si riducono. Nel primo trime-
stre del2010 - sottolinea Plume-
ri-«vieéstatounrecord diper-

_dite per catastrofi naturali se-

gnato dai 16 miliardi di dollari
pagati per il sisma in Cile, la
tempesta Xynthia in Europa
ed altri eventi». Sono anche
Ieffetto dei mutamenti climati-
cidel pianeta. «Abbiamo inve-
stitomilioni per il Willisresear-

chnetwork, la pittampiaforma
di collaborazione al mondo tra
I'industria assicurativae 40 tra
le principali universita e centri
scientifici. Un recente studio

,stima, tra laltro, gli effetti di
una nuova eruzione del Vesu-
vio. Vi sarebbero 8mila vitti-
me,13mila feriti e danni per pit
di 24 miliardi di dollari».

Vi sono poi i nuovi rischi
emergenti. «<Losacheinduean-
nilapiraterianel golfodiAdené
cresciuta come una palla di ne-
ve ed & divenuta il maggior pro-
blema del commercio mondia-
le? Quando noi abbiamo messo
a. punto una specifica polizza,
quattro anni fa, dicevano che
ero un pazzo. Ma nel 2009 sti-
miamo che1oo milioni di dollari
di nuovi premi sono entrati nel

.mercato per I'incremento delle
coperture, gran parte dei quali
sono stati pagati per i sinistrix».

La crisi spinge le compagnie
acercare nuove soluzioni mali-

bera anche risorse. Proprio ieri

Willis ha annunciato I'ingresso
nelgruppo, comevice presiden-
teeceodiunanuovaunita (Wil-
lisglobal solution) di Martin Sul-
livan, ex amministratore delega-
to di Aig. Le difficolta che molte

compagnie attraversano, avvie-
ra anche unanuova fase di con-
solidamento nel settore? «Do-
vrebbe essere cosimanonviso-
no segnali che stia avvenendoy.
E coslla strategia di Willis, «pur
non trascurando opportunit,
stima una crescita per linee in-
terne costruendo un business
coeso e dilungo periodo».
Anche nel difficile scenarioil
gruppo di Plumeri non rinuncia
alle battaglie di principio, come
quella contro le contingent com-
mission (commissioni che le
compagnie versano ai broker in
proporzione all'ammontare dei
premi indirizzati verso le loro

polizze). A causa'dei potenziali

conflitti d’interesse il procurato-
re generale di New York Eliot
Spitzer le aveva messe al bando
nel 2004 ma dallinizio di
quest’annoidivietisono statiri-
mossi. «Noi non siamo arretrati
diun centimetro-spiega Plume-
ri-nonaccettavamo né accette-
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remo contingent commission. Il
broker non puo avere contem-
poraneamente due padroni. Co-
me pudandare gitduroacerca-
re il migliore premio per il suo
cliente se questosignificaperde-
re le commissioni d'incentivo
chelacompagniagliversa?»

. ©RIPRODUZIONE RISERVATA

L’«ITUNES» DEL SETTORE
wCon WillPlace i broker
trovano la copertura
migliore entrando in
contatto con le offerten

Pronti all’assalto. Due pirati somali si preparano all'arrembaggio nel Golfo di Aden ’ ‘
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