
Assicurazioni: Ania, Solvency II sia motore cambiamento  

Applicare ovunque stesse regole per livellare terreno di gioco  

 

(ANSA) - ROMA, 03 MAR - Il mondo assicurativo ha davanti a sé  

"una sfida normativa-regolamentare, la direttiva europea  

Solvency é stata una rivoluzione che ha impegnato le nostre  

aziende in maniera importante ma dobbiamo recuperarne lo  

spirito". A dirlo é la presidente dell' Ania, Maria Bianca 

Farina, durante un convegno dedicato a Solvency II sottolineando  

che questa forma di regolamentazione "dovrebbe essere il motore  

del cambiamento della governance e della gestione del business  

delle nostre aziende".  

Perché questo accada, continua Farina, "é necessario che  

siano messe in atto alcune misure fondamentali, le nostre  

esigenze si possono raggruppare in due filoni: semplificazione e  

convergenza", e dal punto di vista delle assicurazioni "dobbiamo  

essere capaci di applicare ovunque le stesse regole per  

livellare il terreno di gioco". (ANSA).  
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Assicurazioni: Ania, serve percorso d'innovazione offerta 
 
Non pensare piu' a prodotto ma a consulenza personalizzata 
 
    (ANSA) - ROMA, 03 MAR - Il prolungamento del basso livello 
dei tassi d'interesse "ci mette nella situazione di non essere 
piu' in grado di dare garanzie su rendimenti futuri e se non 
vogliamo far morire l'industria assicurativa, il compito - 
nostro e del regolatore - e' di accompagnarci in un percorso di 
innovazione e offerta che tenga conto di tutto questo". Cosi' 
Maria Banca Farina, presidente Ania, durante un convegno 
dedicato a Solvency II dove ha sottolineato anche l'importanza 
"di proteggere lo stock del risparmio che abbiamo in 
portafoglio". Per questo motivo, "servono strumenti in grado di 
metterci a riparo dalla  volatilita' che e' forte come non si e' 
mai vista prima e come era inimmaginabile quando sono state 
definite le vecchie regole", ha aggiunto Farina. 
    Per il futuro delle assicurazioni, "bisogna quindi pensare a 
rivoluzionare il modello di offerta, non piu' pensando al 
prodotto ma alla persona che abbiamo davanti, e accompagnandola 
nel suo percorso di vita con una consulenza a tutto tondo", ha 
concluso la presidente dell'Ania. (ANSA). 
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